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Ficha Técnica

Universo de estudio Equilibraje

Internatutas de 14 y mas afios Los resultados han sido

] residentes en Peninsula, ponderados a partir de los datos
1.807 Entrevistas Baleares y Canarias. de consumo de radio de los
internautas que ofrece el EGM

Poblacion de 14 y mas afios (3 ola 2022).
que se ha conectado en el

altimo mes a Internet. Tipo de entrevista Otras variables que han

, ) intervenido en el equilibraje han
Online a través del panel

EMOP de IMOP Insights.

sido:

= Comunidad Autonoma

EMOP @ - Sexo x Edad

(panel de IMOP) . B ) N
Trabajo de campo Tamafio de hébitat

Enero 2023. -=  Estudios

Este estudio se ha realizado de acuerdo con las normas ISO 9001y UNE-ISO 20252.




Conceptos Basicos

()

in (£

Radio directo Radio diferido Radio exclusivo Contenido independiente

Podcast nativos




Una concepcidén comprehensiva
del término Podcast

¢Cudles de las definiciones responden
para ti al concepto de Podcast?

Radio exclusivo 56,5%

((@)) Contenido independiente 60,0%

Edad
14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 650 mas
5719 63,0% 67,0% 69,9% 71,2% 76,6%
o 613% 596% 586% 572%
53,4% 44,5%
748%  765% 6599,
S4B%  457%
77 36,6%

3,9% No sabe lo que es un Podcast.

04



La escucha de Podcast se incorpora de
forma adicional a la radio en directo

¢Cuando escuchd por ultima vez...

()
®)

Radio directo

Ayer 57,6%

Nunca/casi nunca 19,6%

LF9

Radio diferido
' 10,4%

Nunca/casi hunca 61,6%

Radio exclusivo

' 4,3%

. 20,9%

Nunca/casi nunca 79,1%

(@))

Contenido independiente

. 14,4%

Nunca/casi nunca 64,2%
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Escucha de los distintos
formatos en el dia de ayer

) Directo
57,6% 16,8 mill.

. : Total
Directo Parrilla actual ecosistema
60,6% de radio
0
Ej Diferido 61'3 Yo
-2 10,4% 3,0 mil. 17,9 mill.
= Exclusivo
4,3% 13 mill Podcast nativos
Solo
16,6%

((Q)) Independiente independiente

14,4% 4,2 mill. 1,5%

Podcast
23,2% 6,8 mill. 0,44 mill.

= 06



Escucha de los distintos
formatos en el Ultimo mes

()

Directo

()

Directo
80,4%

Diferido
38,4%

Exclusivo
20,9%

Independiente
35,8%

Parrilla actual

83,2%

Podcast nativos

42,6%

Total
ecosistema
de radio

84%

Solo
independiente

3,7%
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La cultura de escucha
de radio acerca a los Podcast

Radio Directo

Si Diferido
O,
(¢) S Podcast Nativos
Escucha radio en directo
en el dltimo mes
No Escucha Diferido
19,6% Podcast Nativos

61,3%

37,2%

Directo + Diferido
16,1%

Directo + Podcast Nativos
17,0%

Directo + Podcast Nativos + Diferido
28,2%
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Escuchar Podcast independientes no supone
el abandono de la radio en directo

Ha escuchado Podcast

independientes en el Directo
ultimo mes 84,2%

= Diferido
[3 54,7%

= Exclusivo
39,3%

((Q)) Independiente
10,3%

35,8%

El 3,7% del total de los
entrevistados ha
escuchado solo Podcast
independientes y no ha
participado del
ecosistema de radio.
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Entre menores de 35 anos la distancia en escucha de radio
convencional y contenidos independientes se acorta

( Radio EE Radio Radio ((@)) Contenido
directo =— diferido exclusivo independiente
86,8%
74,2% 78,0%
63,2% 62.2%
46,5% 49,3%
39,5% 41,2%
32,7% 33,7%
214% 217% 0, 0% 217% 23,2%
13.2% 057 13.2% .
73% o 3,0% 5,9% 33% 78% ()
14-34 35-54 550+ 14-34 35-54 550 + 14-34 35-54 550 + 14-34 35-54 55 o+
anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos

- W) Ultimo mes ®© 0 0O O Ayer

Base: Total entrevistados 1.807

¢Cuando escuché por dltima vez...?



Menores de 35 anos: mayor escucha de Podcast
independientes, sin abandonar ecosistema de radio

Ha escuchado Podcast

independientes en el Ultimo mes mzztglra Mdeg%rgs
()
Total Directo 84,2% | 785%
muestra
) =
35,8% [[[3) Dpiferido 547%  497%
El 3,7% del total de los
N trevist. h
Exclusivo 39,3%  304% entrevistados ha
escuchado solo Podcast
Mgg%rses independientes y no ha
49,3% ((EE)) Independiente  10,3% 13,6% participado del

ecosistema de radio,
frente al 6,7% de los
menores de 35.
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Nuevos actores en
el ecosistema de audio

¢A través de qué plataforma
accedes a estos contenidos?

App/Web
cadena de radio
44,6%
Plataformas
externas
88,7%

YouTube
Spotify

Redes sociales
lvoox

Amazon Music
Google Podcast
Apple Podcast
Audible

Podium Podcast

Otras

43,6%

22,1%

15,2%

8,5%

4,3%

41%

3,6%

3,4%

6,5%

59,2%
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El pago por Podcast, todavia minoritario

Facilitaron datos
personales para acceder a
la escucha de Podcast

No
58,1%

Pagan por
acceder a
plataformas
de Podcast

12,6%

Varon

39,2%

Mujer

62,7%

55,6%
48,7%
I 32,6%

14-24 25-34 35-44 A45-54
anos anos anos anos

78,6%

25,4%
218%

55-64 650+ Podcast
afnos afnos nativos
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