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: : Este barometro se realiza a partir de datos de los estudios de
e Las salidas nhos animan IMOP INSIGHTS Top of Mind y Comparte, que se obtienen a
traves de encuesta telefonica a muestras representativas de
poblacion de 14 y mas anos.

e« CONsumo de medios

Se recogen ademas algunos datos del estudio continuo que
IMOP Insights esta realizando para FUNCAS sobre la crisis del
coronavirus.

e Recuerdo publicitario e
INnversion

Nnttp./www.funcas.es/covid-19/Material/Encuestas

o \Videojuegos y eSports

ndice

e Mercado laboral
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Siquereis ampliar informacion sobre Top of Mind o Comparte podels escribir a Imop@imop.es.



Estado de animo
70 Muy Bueno + bueno

¢EL bache animico es pasado?

e El'robo de las vacaciones de Semana Santa” fue
el momento de mas bajon, logramos
recuperarnos y anora la posibilidad de salir nos
da energia vital
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‘La vitamina D " de descalamiento” nos anima!



Consumo de medios: confinamiento vs previo

+1%

oyentes radio hablada
en ult. 15 dias

+81%

Individuos ven 4 horas
omasde v

+5,/7%

Internet ayer

‘Desde g marzo

Internet Radio Television

El acceso a Internet en el dia de ayer | a palabra que define la situacion | a salida a la calle de los nin@s vy
se mantiene en los niveles altos de la radlo hablada es la ae sus padres antes se refleja en un

observados durante el confinamiento. estabilidad, reflejo de su adaptacion Llgero descenso del porcentaje de
a posibilidad de que los NIN@s a la nueva rutina. La radio continua Ndividuos que consumen 4 horas

salleran a la calle no ha conllevado desarrollando sus funciones de O mas de Iv.
camplios en el acceso a Internet. informacion y acompanamiento
tambien en tiempos del
coronavirus.
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SI NoO plensas en tu
porvenir No Lo tendras

(J.K Galbraith)

No fue un espejismo, j;ivi el anuncio de un coche!!!

BMW actualiza su ;Te gusta conducir? con una creatividad
tan sencilla como emotiva, recogiendo en 30 s. el
sentimiento de "Volver".

También BMW vuelve con un notable incremento de su
notoriedad.

Ya queda menos para que las puertas de los garajes se
vuelvan a abrir, pero la inversion publicitaria sigue con la
puerta echada.
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Energia es el sector que mas ha
aumentado su notoriedad
publicitaria durante el
confinamiento y es el unico

sector que en abril incremento su

promedio de inserciones respecto
a abril 19°

Variacion promedio
diario de inserciones.
Abril 20 vs Abnl 19

Variacion notoriedad

Confinamiento vs antes

147% B Energia

64% F Entidades Financieras y Sequros
23% Alimentacion

23% F Institucional®

11% Limpieza

1% J Distribucion y Restauracion®
-4%, Telefonia e internet
L % Bebidas

-11% Vehiculos

-24% % Perfumeria e Higiene
-26% Transporte, viajes y tunsmo

-42% | Juegos de azar y loterias

Fuentes: Notoriedad publicitaria Top of Mind de Imop Insights.
Promedio de inserciones Arce Media

| 0s sectores que mas han crecido en notoriedad publicitaria son Los que
Menos han reducido su presencia publicitaria.
Alimentacion seria la excepcion, algo logico en una situacion en la que la

experiencia de consumo se ha limitado basicamente a la compra de
productos basicos.
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Notoriedad Evolucion
SECTOR I:ieﬁnt!u Nutnrie:!ad
Las distintas estrategias que se FRAR——— T "

%

h " 1~ DISTRIBUCION 62,3% A
han Seguldo en Inve rS|0n VEHICULOS Y ACCESORIOS 32,5% \ 4
= = < . TELEFONIA 22,6%
publicitaria ha modificado el CULTURA Y MEDIOS DE COMUNICACION 21.6%
_ _ - : PERFUMERIA E HIGIENE 21,4% \ /
ranking de notoriedad publicitaria ALIMENTACION 18,9% 4
ENTIDADES F]ZNANCIERAS Y SEGUROS 18,5% A
RESTAURACION 18,0%
pOI" sectores. BEBIDAS 15,8% ¥
VESTIMENTA 15,4%
INSTITUCIONAL 12,6% A
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 11,6%
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 8,0% \ 4
ELECTRONICA E INFORMATICA 8,1% b
ENERGIA ©6,4% A
LIMPIEZA HOGAR 6,1%
SALUD Y BELLEZA 5,8% \ 4
ELECTRODOMESTICOS 5,4%
LOTERIAS Y JUEGOS DE AZAR 3.3%

* Distribucion y vehiculos se mantienen en las dos primeras posiciones, pero
| en el caso de vehiculos con menor notoriedad.

Cnergla es el sector gue da un mayor salto en el ranking, seguido de
Entidades financieras e institucional

LOS sectores que mas retroceden en su posicion relativa son Transporte y
vigjes, v Loterias y Juegos de azar
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&Q,th%
El CO rte I ng lés Subidas de la semana...

20-26 abril
refuerza liderazgo

77% O 11,1%
Movistar, con su campana homenaje a las primeras
"chicas del cable”, hoy una generacion 6.1% 8 4%
especlalmente vulnerable ante la covid-19,
experimenta esta semana un incremento en su £ 8% 8 2%
notoriedad. Ha sido la semana de las telecos, con f
subidas también de Vodafone y Orange.

4,87 7.87%

Naturgy logra, junto con Endesa, entrar en el Top ) )
25. Gallina Blanca aunque no entraen el TOP _,___:_)7?4 ) 55 )
experimenta una notable subida en su hotoriedad.

Gallina Blanca

Fuente: Top of Mind.Imop Insights
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Videojuegos producto .

cultural del XX

Jugado a videojuegos en los ult.6 meses
(% Individuos)

| 0S videojuegos hace tiempo que aejaron de
ser un juguete’ para convertirse en un
producto cultural, un estilo de vida: el 447% de
los Individuos de 14 a 64 anos han jugado en
lOS ultimos 6 meses.

NO solo es cuestion de "'ninos y adolescentes’
la cultura del videojuego se ha manteniao
entre los pioneros del ‘comecocos” o loS

‘marcilanitos . o l
e R

14-24 anos 25-34 anos 35-44 anos 45-54 anos 55 -64 anos

Fuente: Comparte de Imop Insights

0/
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Antes
Covidig
&N 90"
Total
videojugadores’ a la semana
—
= ]
h 110

Videojugaderes a la semana
menores 25 anos

= 1mop INSIgNis

Ahora

179

a lasemana

233"

alasemana

* Han jugado a videojuegos en los ultimos 6 meses.

El tiempo dedicado a
videojuegos se ha duplicado
durante el confinamiento

| OS videojugadores han Incrementado muy
notablemente el tiempo que dedican a los
videojuegos, especialmente los menores ade
35 anos.

Consumo medio Antes Ahora
semanal % %

Menos de 30 minutos 47.5 28.0
De 30 a 60 minutos 9,8 13.4

Entre 1y 2 horas 19,7 19,2
Entre 2y 4 horas 10,3 9,0
Entre4y 8 horas 8,4 13,1
Mas de 8 horas 4,3 17,4




Desde que en 2017 comenzasemos en IMOP Insights a analizar

LOS es ports han vVisto el fendmeno de los eSports su conocimiento se ha duplicado en |a
SuU opo rtu N |dad poblacion de 14-64 anos: del 25% al 48% actual.

De momento, el conocimiento y acercamiento a los eSports es
muy desigual por edad y género (64% entre varones y 33%

Ante la ausencia de competiciones .
entre mujeres).

deportivas, futbolistas, pilotos, etc. nan
participado en competiciones virtuales,
que han tenido una gran repercusion en
[0S Medlos.

El 367 de los Individuos de 14 a 64 anos
recuerdan las competiciones on line entre
deportistas, entre quienes conocen loq

eSports es el 747%. 48%

Individuos de 14«
64 anos han oido

hablar de los eSpo
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.. de los videojugadores de 14 a
64 anos participa en
48% competiciones on line

E L confinamiento ha reforzado [a
participacion en competiciones de
videojuegos on Lline

... Sobre el total 14-64 anos

género (Jugado a videojuegos en ult.6 meses. 14 a 64 anos)

edad

4% 6%

Ha Ahora Juega lo Ahora
comenzado juega mas mismo juega
anora que antes menos

= 1mop INSIgNis
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Movistar es la marca
que mas se asocia con

Marcas asociadas a patrocinio de
eSports o °

Conocen eSports

Total 14-64 anos 14-24 anos 25-34 anos
RK. % % RK. %
_ los eSports

Movistar 1 2,0 - % 2 11,2
Red Bull 2 4,2 1 11,9
5 SRS . g . e El 30% de quienes han oido hablar de eSports
Adidas 4 2,4 10 1,1 :
— 5 24 6 3.0 recuerda alguna marca que los patrocine; entre
Sony 6 2,3 6 3,0 los menores de 35 es el 46%.
S— ’ o ’ > Los mas jovenes son |0s que mencionan mas
Orange 8 2,2 S 5 4,8 J g
Play Station 9 1,6 12 g 1,5 marcas asocliadas a eSports, mostrando alguna
K - i . diferencia en el perfil de las marcas que
Vodafone 12 1,3 5 12 0,8
Razer 13 1,2 11 8 2,3 recuerdan.
Nike 10 0,9 11 1

= 1Imop NsIgNts

Mavyor vinculacion con el deporte:

v

e ADIDAS e Movistar
e FIFA e Logitech
e LFP e Red Bull

11

Mayor vinculacion con tecnologicas:



L os datos del Ministerio de Trabajo son rotundos, En abril la cifra de desempleados era 3.831.203 la mas alta
desde mayo de 2016. La subida del desempleo en abril -232.891 personas-es menor que la que se produjo
con el brusco paron de marzo.

La tendencia que muestran nuestros datos es que manteniendose estable el porcentaje de Inviduos en un
ERTE y teletrabajando, mejoran los datos de quienes continuan trabajando y de los que estaban parados o
CON SUS NegocCIos cerrados. pareclera que aunque timidamente las primeras medidas de desescalada se
reflejan en la activacion laboral.

000
000

Fuente: Estudio para FUNCAS. http./www.funcas.es/covid-19/Material/Encuestas

Teletrabajo
Continda trabajando
"En pausa”

ERTE

Paro-Cierre

Teletrabajo 247
Continda trabajando 28%

"En pausa’” 7%
ERTE 13%

Paro-Cierre 28%

16 11° DIA LABORABLE L
CONFINAMIENTO b abril |

23 |
14 I

[1arzZo

20 abril 27 abril |

REGRESO ACTIVIDADES | 13 FASEDESESCALADA'Y 4 mayo
NO ESENCIALES

30 | SOLO ACTIVIDADES
ESENCIALES

DECLARACION
ESTADO DE ALARMA
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